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ПРОВЕДЕНИЕ
ИССЛЕДОВАНИЙ

ПРОВЕДЕНИЕ
ИССЛЕДОВАНИЙ

• чтоужеизвестно?
• какиесамые
актуальные
направления?

• ктозанимается
исследованиями?

• ктофинансирует
исследования?



ВЫБОР ЖУРНАЛА
ДЛЯ ПУБЛИКАЦИИ
ВЫБОР ЖУРНАЛА
ДЛЯ ПУБЛИКАЦИИ

• вкакихжурналах
публикуются
исследованияпомоей
тематике?

• какиесамые
влиятельныежурналы?

• гдестоит
опубликоватьсвои



ПОДГОТОВКА СТАТЬИ
К ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА СТАТЬИ
К ПУБЛИКАЦИИ

• какудобнособиратьи
управлять
библиографическими
списками?

• какможнопросто
обмениваться
ссылкамисколлегами?

• какоформитьсписок



СОЗДАНИЕ
БРЕНДА ИССЛЕДОВАТЕЛЯ

СОЗДАНИЕ
БРЕНДА ИССЛЕДОВАТЕЛЯ

• каксделатьтак, чтобы
омоемисследовании
узнали?

• какнаходить
партнеровдля
исследований?

• какполучить
статистикупо
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Web of Science
Journal 
Citation 
Reports

EndNoteResearcherID



ПРИМЕР: ПОИСК ИНФОРМАЦИИ
ПО ГРАФЕНОВЫМ НАНОЛЕНТАМ

СОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАСОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИВЫБОР ЖУРНАЛАВЫБОР ЖУРНАЛАПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
ПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ



РЕЗУЛЬТАТЫ ПОИСКА

СОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАСОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИВЫБОР ЖУРНАЛАВЫБОР ЖУРНАЛАПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
ПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ



ГДЕ ПУБЛИКУЮТСЯ РЕЗУЛЬТАТЫ
ЭТИХ РАБОТ И КТО ИХ ФИНАНСИРУЕТ?

СОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАСОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИВЫБОР ЖУРНАЛАВЫБОР ЖУРНАЛАПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
ПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ



УДОБНЫЙ ПОИСК
КОНТАКТОВ АВТОРОВ

СОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАСОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИВЫБОР ЖУРНАЛАВЫБОР ЖУРНАЛАПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
ПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
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...ТАКИМ ОБРАЗОМ

• У нас есть чёткое понимание того, о чём сейчас
пишут во всём мире – и на что нам опираться в
проведении своих исследований

• Мы не рискуем потратить время на
исследования проблемы, которая уже была
досконально проработана

• Мы знаем, с кем можно сотрудничать – а
международные коллаборации, как правило, 
цитируются гораздо лучше, чем коллаборации в
рамках страны или города или чем
индивидуально проведённые исследования

СОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАСОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИВЫБОР ЖУРНАЛАВЫБОР ЖУРНАЛАПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
ПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
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ЭТАП ПУБЛИКАЦИИ РАБОТЫ

• В каком журнале мне опубликовать свою
статью?

• Чем больше у журнала аудитория – тем
больше людей ознакомится с результатами
моих исследований и потенциально может
на них сослаться

• Международный язык науки – английский; 
если я занимаюсь глобальными проблемами
– англоязычный журнал должен быть
приоритетом

СОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАСОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИВЫБОР ЖУРНАЛАВЫБОР ЖУРНАЛАПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
ПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
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ИМПАКТ-ФАКТОР

• Важнейший показатель
авторитетности
научного журнала

• Перед вами – 15 самых
авторитетных в мире
научных журналов по
нанотехнологиям

СОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАСОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИВЫБОР ЖУРНАЛАВЫБОР ЖУРНАЛАПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
ПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ



Импакт-фактор – этосреднее
цитированиеоднойстатьи

2012 2013 2014

ИФ2014 =
количество цитирований в 2014 

количество статей в 2012 и 2013



СОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАСОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИВЫБОР ЖУРНАЛАВЫБОР ЖУРНАЛАПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
ПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ

ENDNOTE ONLINE – ИНСТРУМЕНТ ДЛЯ
ОФОРМЛЕНИЯ ПРИСТАТЕЙНЫХ ССЫЛОК



СОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАСОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИВЫБОР ЖУРНАЛАВЫБОР ЖУРНАЛАПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
ПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ

ENDNOTE ONLINE – ИНСТРУМЕНТ ДЛЯ
ОФОРМЛЕНИЯ ПРИСТАТЕЙНЫХ ССЫЛОК

...именно в
том формате, 
в котором его
принимает то
или иное
издательство

...именно в
том формате, 
в котором его
принимает то
или иное
издательство
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ПРИДАНИЕ ОГЛАСКИ РЕЗУЛЬТАТАМ
СВОИХ ИССЛЕДОВАНИЙ
• Принцип «Publish or Perish» во всём мире постепенно

трансформируется в «Publish, Get Cited, or Perish»

• Имя и авторитет учёного, шансы получить грантовое
финансирование, возможность участвовать в
международных коллаборациях – всё меньше зависят от
личного мнения людей в научном сообществе и всё
больше – от показателей публикационной активности и
цитирования

• Опубликование работы в журнале, индексируемом Web of 
Science, увеличивает аудиторию, которая может
ознакомиться с результатами моих исследований, на
порядок. А если статья на английском – то и не на один
(20 миллионов пользователей Web of Science во всём
мире).

СОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАСОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИВЫБОР ЖУРНАЛАВЫБОР ЖУРНАЛАПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
ПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
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КТО СМОЖЕТ УЗНАТЬ О РЕЗУЛЬТАТАХ
ВАШЕЙ РАБОТЫ?

СОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАСОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИВЫБОР ЖУРНАЛАВЫБОР ЖУРНАЛАПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
ПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
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КТО СМОЖЕТ УЗНАТЬ О РЕЗУЛЬТАТАХ
ВАШЕЙ РАБОТЫ?

СОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАСОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИВЫБОР ЖУРНАЛАВЫБОР ЖУРНАЛАПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
ПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
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НАШИ СЕМИНАРЫ «БРЕНД УЧЁНОГО: КАК
СДЕЛАТЬ ТАК, ЧТОБЫ НАС ЦИТИРОВАЛИ»

СОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАСОЗДАНИЕ СВОЕГО БРЕНДАПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИ

ПОДГОТОВКА К
ПУБЛИКАЦИИВЫБОР ЖУРНАЛАВЫБОР ЖУРНАЛАПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ
ПРОВЕДЕНИЕ

ИССЛЕДОВАНИЙ

Материалы семинара «Бренд учёного» в .pdf

Видео одного из таких семинаров



WEB OF SCIENCE CORE COLLECTION
• Самая строгая политика
отбора журналов на
основе чётких и
публично доступных

критериев

• Достоверные
и прозрачные

данные

50 000+ журналов во всём мире
(2% ежегодного прироста)

Другие базы
данных на платформе

Web of Science
(22 000+ журналов)

Золотой
стандарт

12 500+ ЛУЧШИХ
ЖУРНАЛОВ

WEB OF SCIENCE
CORE COLLECTION



Журналыоткрытогодоступа



Помимо 1,7 М статей вжурналах
«открытого доступа» Web of Science включает
статьи из 3231 полнотекстовогожурнала

Directory of Open 
Access Journals

10,748 Journals
6,629 searchable at 
Article level
136 Countries
2,026,801 Articles

Благодаря процессу
строгого отбора
содержания 3,231 журналов
«открытого доступа» из
более чем 10 тыс. 
существующих в мире
индексированы на
платформе Web of Science 
• Это составляет 33% от
всего объема журналов
• Web of Science Core Collection 
включает при этом 1166 
журналов «открытого
доступа»



Через Google Scholar в доступе
ежедневно добавляются
публикации!!
• Наша оценка: 1/3 из всех статей в Web of 

Science Core Collection доступны в
полнотекстовом формате через
сайты университетов, авторов и
базы данных открытого типа, 
например

• http://www.researchgate.net/

• http://arxiv.org/

• http://infocenter.nlr.ru/databases/science/?item_id=553

• Преимущества Web of Science в том, что
она позволяет отметать «мусорные»
публикации и отображает лучшие
научные достижения



Google Scholar в Web of Science  



ВЫВОДЫ И РЕКОМЕНДАЦИИ

• Web of Science как инструмент для проведения
научных исследований может помочь не
только с поиском информации, но и с:

– Выбором журнала для опубликования
работы (в каждой предметной области
журналы делятся на квартили по импакт-
фактору)

– Выбором потенциальных партнёров для
совместных исследовательских проектов
(организации или индивидуальные авторы, 
работающие в той же предметной области, в
особенности – активно цитирующие вас)

• Как инструмент оценки, Web of Science 
помогает принимать стратегические
решения о развитии науки и облегчает
доступ к международным грантовым

деньгам



РУКОВОДСТВО ПО НАУКОМЕТРИИ (2014)
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Представляем
СОСТОЯНИЕ ИННОВАЦИЙ 2015



СПАСИБО!


